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疫情后中国旅游快速复苏
大盘户均开支破万元，购车家庭高达1.83万元
快速复苏的旅游能否孕育出中国车市的新机遇？

天有不测风云，2020-2022年突如其来与持续肆虐的三年新冠疫情，以及此起彼伏的城市封

锁、居家办公等各类限制政策，把中国旅游业瞬间打回原形，国内旅游总开支断崖式跌至2万亿

元，户均跌至0.41万元。海外旅游更是惨不忍睹，几乎是瞬间被“清盘”，广大旅游从业者也

是瞬间从天堂坠入地狱；

不幸中的万幸是，疫情后中国旅游快速恢复，2024年国内旅游总开支快速回升到2019年的

水平，户均旅游开支突破万元。海外旅游也迎来了春暖花开的美好季节，吸引中国游客成为不

少国家的新核心政治任务，欧洲的小偷产业就像非洲大草原，终于盼来了难得的雨季，漫步东

京街头，感觉到处都是中国游客，日本、欧洲、美国等不少国家与地区的房地产行业也间接受

益。如没有“缅北”等恶性电诈事件，估计中国的大爷大妈们一定会踏平东南亚；

中国购车家庭对疫情后旅游业的快速复苏功不可没，2024年中国购车家庭的户均旅游开支高

达1.83万元，远高于大盘水平。购车家庭的旅游开支分布呈现“双驼峰”结构，第一个高点出

现在0.5~0.7万元，占比近15%，0.7~1万元占比跌回14%以内，1~2万元小幅回升至14%多

点，第二个高点出现在2-3万元，占比逼近17%，3~5万元占比也不低，超15%；

面对中国社会快速恢复的旅游消费浪潮，我们车市的车企、经销商等参与主体一定要有想法，

因为旅游消费很容易滋生出自驾游，自驾游直接涉及汽车消费，汽车消费则关乎车企、经销商

等每个车市参与者的切身利益。上述路径能否走得通，我们通过本份报告一探究竟。

2015-2019年，在互联网+模式的强势加持下，中国经济整体呈现欣欣向荣的走势，中国旅

游业蓬勃发展，国内旅游总开支由3.42万亿元升至5.73万亿元，中国居民的户均旅游支出由

0.6万元升至1万元。海外旅游同样是蓬勃发展，热情奔放的中国游客彻底激活了东南亚游、

日韩游、欧美游等众多国际旅游线路，也间接繁荣了意大利、法国等诸多国家的小偷产业；
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中国国内旅游总开支(亿元)与本土游客户均开支(万元)

2024年
中国购车家庭的旅游开支分布
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从额度看，路虎用户最舍得玩，位居2024年户均旅游支出的榜首
大盘分化严重，多数品牌不足万元，高端品牌高达4.93万元

从旅游支出的额度看，2024年最舍得玩的购车家庭当属路虎，户均旅游支出高达10.89万元，是

当年在华终端销量超3万辆的主流品牌中，唯一一个户均旅游支出超过10万元的品牌。保时捷

紧随其后，携手路虎组成了中国购车家庭旅游支出的第一阵营。既然路虎和保时捷的用户最舍

得玩，且疫情后中国旅游快速恢复，理论上两者应当成为最大受益者，但截至2025上半年，路

虎和保时捷的在华表现都是每况愈下，经销商退网此起彼伏。问题出在哪里？难道路虎和保时

捷的用户都去海外旅游嘛？或者他们的自驾游都不开自己的路虎与保时捷？开理想和问界？

坦克以6.61万元位居第三，携手问界、理想、蔚来、方程豹、极氪、腾势等一堆新锐高端品牌，

构建起了以中国品牌为主的旅游支出额度排行的第二阵营。疫情前这是无法想象的，当时买哈弗、

吉利、比亚迪等中国品牌的用户的旅游支出，仅有奥迪、奔驰、宝马等海外高端品牌的一个零

头。上述新锐高端品牌主要崛起于疫情后的这两三年，与旅游快速恢复的节点不谋而合，且它

们主打的就是自驾游，客观上都踩中了旅游恢复的新机遇。如果“快速恢复的旅游对新锐高端

品牌的崛起起到关键性作用”的观点经得起推敲，角逐自驾游车市很有可能就是车企角逐高端

车市的新战略主线，相关车企或可适当减少在行政级座驾等其它领域的资源投入；

整体看，中国购车家庭的旅游支出额度分化严重，高端品牌几乎包揽了TOP20，其户均旅游

支出额度高达4.93万元，普通品牌仅有1.11万元，哪怕丰田、大众、日产、别克等主流海外

品牌，都处于中等或偏下的位置。入门品牌的户均旅游支出额度仅有0.64万元，多数传统中

国品牌都处于靠后位置。

2024年
各类别品牌户均旅游支出额度(万元)
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数据来源：腾易研究院
数据说明：主流品牌指当年在华终端销量突破3万辆的品牌；高端品牌指终端售价整体高于25万元的品牌，普通品牌12-25万元，入门品牌12万元以内

2024年
主流汽车品牌的购车家庭户均旅游支出额度(万元)
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从旅游次数看，2024年最喜欢玩的购车家庭当属坦克，户均12.35次，约等于每月至少得出去

溜达一圈，堪称“月游”，在当年在华终端销量超过3万辆的主流品牌中，坦克是唯一一个超过

12次的品牌。截至2025上半年，对比路虎、jeep等传统越野车品牌，坦克不仅积极颠覆了传统

硬派车市高高在上的定价体系，而且率先实现了新能源转型，促成了坦克的用户群体由非常小众

的专业越野老炮，向浅尝辄止的普通家庭拓展，并最终抓住了中国旅游快速恢复的新机遇。日后

如能根据家庭游特征，进一步提升舒适性、强化对孩子的关爱、提供三排六七座等更多版本的选

择，即给强大的体魄注入更多的家庭灵魂，相信坦克还有更大的走量空间；

路虎以11.52次紧随其后，携手坦克共同构建了出游次数的第一阵营。理想、保时捷、问界、北

京越野、方程豹、宝马的购车家庭也挺喜欢旅游，户均旅游次数8~10次。2024年一款主打高端

家庭自驾游的问界M9，不仅让奥迪、奔驰、宝马难受，也让路虎难受，都像喉咙里被插进了一

根鱼刺。2025年兄弟车型问界M8快马加鞭赶到，车长差不多但售价整整少了十万元，让BBA等

缺乏家庭自驾游产品的一众高端品牌如临大敌。2024年特斯拉、蔚来、极氪、智己、阿维塔等以

高端纯电产品为主的品牌的户均旅游次数，比硬派和大节能车为主的品牌要少。2025-2026年，

上述不少品牌都会投放增程、插混之更适合家庭自驾游的大节能产品，且定价大体都会进一步

下探，有望更好角逐自驾游车市，并进一步拿捏本土研发相对落后的BBA的软肋；

2024年中国购车家庭的户均旅游次数4.03次，约等于“季游”，但内部分化相对突出，高端品

牌户均7.60次，普通品牌断崖式降至3.17次，入门品牌进一步降至2.37次。埃安、北京汽车等

以网约车为主的品牌，户均旅游次数降至2次以下。

从次数看，坦克用户最喜欢玩，位居2024年旅游次数排行的榜首
大盘户均4.03次，多数品牌不足3次，高端品牌高达7.6次
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各类别品牌户均旅游次数(次)
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2024年
主流汽车品牌的购车家庭户均旅游次数(次)

数据来源：腾易研究院
数据说明：主流品牌指当年在华终端销量突破3万辆的品牌；高端品牌指终端售价整体高于25万元的品牌，普通品牌12-25万元，入门品牌12万元以内
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从单次额度看，保时捷含金量最高
位居2024年榜首，大盘户均0.45万元
多数品牌不足0.35万元，高端品牌高达0.65万元

结合额度和次数看，2024年购车家庭旅游含金量最高的当属保时捷，户均单次旅游支出额度

高达1.04万元，在当年在华终端销量超过3万辆的主流品牌中，保时捷是唯一一个单次旅游支

出超过1万元的品牌。路虎接近1万元，携手保时捷构建了单次出游支出额度的第一阵营。目前

保时捷的本土研发非常薄弱，短期想迎合中国用户的自驾游诉求优化产品的能力几乎为零。

路虎还是有一定变数的，合作伙伴奇瑞不仅有硬派研发基础，而且新独立硬派品牌Freelander

神行者即将于2026年横空出世，至于新产品能否准确拿捏中国自驾游用户的实际需求，有待

市场验证；

2024年，蔚来、小米、阿维塔、特斯拉、智界等以纯电为主高端品牌的家庭旅游的含金量非常高，

并领衔家庭单次旅游支出的第二阵营。再结合上述品牌的家庭旅游次数整体不如主打硬派和大节能

产品的品牌，部分说明上述主打纯电的高端品牌，在自驾游领域有较大的挖掘空间，可喜的是，

2025~2026年乐道L90、乐道L80、小米YU7、小米大增程等全新产品，都会积极试探家庭自驾

游车市；

2024年中国购车家庭的户均单次旅游支出额度0.45万元，内部分化同样严重，高端品牌高达0.65

万元，普通品牌大幅降至0.35万元，入门品牌不及0.3万元。

2024年
各类别品牌户均单次旅游支出(万元)
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2024年
主流汽车品牌的购车家庭户均单次旅游支出额度(万元)

数据来源：腾易研究院
数据说明：主流品牌指当年在华终端销量突破3万辆的品牌；高端品牌指终端售价整体高于25万元的品牌，普通品牌12-25万元，入门品牌12万元以内
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从“旅收比”看，北京越野用户最懂得及时行乐
位居2024年榜首，大盘户均8.93%
多数品牌不足6%，高端品牌高达13.68%

从旅收比(旅游支出占家庭可支配收入的比例)看，2024年最懂得及时行乐的当属主打BJ系列的北京越

野，“旅收比”高达20.93%，位居榜首，在当年在华终端销量超过3万辆的主流品牌中，北京越野是

唯一一个“旅收比”超过20%的品牌。这与北京越野有不少退休老干部密切相关，这些用户的收入以

退休金为主，整体水平未必很低，但绝对不是高收入标准，再加目前以60后为主的退休人员是非常喜

欢旅游的，共同提升了旅收比。不过退休老干部的所有财富，未必是目前的退休金，之前可能就存了

不少，目前即便旅收比高点，也可以玩得很潇洒。仅一年多，从BJ30到BJ40增程版，北京越野积极

迎合更主流家庭的自驾游需求，丰富自身的产品布局，其市场销量呈现提升走势。2025年7月19日，

随着2026款BJ40燃油版的推出，北京越野喊出了“越野平权”的口号，欲加速普及自驾游；

坦克、理想、方程豹、路虎和特斯拉购车家庭的“旅收比”介于15%~20%之间，说明这些品牌的

家庭用户都非常懂得享受生活。针对中国车市，特斯拉与理想的购车用户，理论上也有硬派产品的

较大需求。硬派产品容易涉及发动机，但受制于生产资质，目前涉及新能源品牌布局发动机驱动的

课题，几乎都是空谈。当然，哪天理想汽车突然脑袋抽筋，发布要推出PHEV、HEV等车型或收购

有燃油车生产资质的车企等消息，大家也别大惊小怪；

2024年中国购车家庭的户均“旅收比”为8.93%，同样是分化严重，高端品牌高达13.68%，普通品

牌大幅降至5.68%，入门品牌不及5%，整体呈现收入越高购车家庭旅游越多的特征。

2024年
各类别品牌旅收比分布
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2024年
主流汽车品牌的购车家庭户均“旅收比”

数据来源：腾易研究院
数据说明：主流品牌指当年在华终端销量突破3万辆的品牌；高端品牌指终端售价整体高于25万元的品牌，普通品牌12-25万元，入门品牌12万元以内；
旅收比指旅游支出占整体可支配收入的比例
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旅游与自驾游具有强相关性，诸如节假日旅游极易滋生出自驾游
快速复苏的旅游理应孕育出中国车市的新机遇

2017-2019年，随着再购占比的增多，中国车市逐步孕育出自驾游，自驾游的购车诉求突破30%。

但2020年突如其来的新冠疫情彻底压制了该演变势头，2021年小幅修复，疫情最后一年的2022

年，自驾游诉求追平了上下班，2023年压抑已久的自驾游激情被快速释放，诉求占比逼近50%，

并大幅超越上下班诉求，2024年自驾游诉求超过50%，进一步夯实领先位置；

随着自驾游诉求的快速提升，用户专门为自驾游而购车的比例也在提升，2024年车辆集中节假日使

用的购车家庭占比升至17.86%，其中城市越大，车辆聚焦节假日使用的家庭占比越高。在北京，

不少有车家庭在工作日都是乘坐地铁等公共交通，家里车辆主要在周末和大小长假使用，以家庭自

驾游绝对为主；

疫情后中国购车用户的自驾游欲望愈发强烈，使得节假日旅游更易滋生出自驾游：2024年中国购车

家庭在国庆期间的旅游占比高达77.71%，其中86.17%的旅游家庭含自驾游；春节旅游占比相对国庆

要少些，下滑至46.47%，但其中有88.65%的旅游家庭有自驾游，比国庆多出一点；

自驾游的意识已经很充分了，具体用于自驾游的产品也有些了，在国庆、春节等重大节假日，也纷

纷开始自驾游了，那么快速复苏的旅游理应孕育出中国车市的新机遇。



2018-2024年
中国车市自驾游、上下班的购车诉求走势

2024年
中国购车家庭的主要用车节点

数据来源：腾易研究院
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在国庆与春节的旅游占比
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自驾游机遇充满中国特色，属于典型的走马观花式家庭自驾游
远非专业自驾游，这容易导致欧美专业自驾游产品在华碰壁

疫情后快速恢复的旅游与快速兴起的自驾游，不仅能创造出中国车市的新机遇，而且能打造出鲜明

的中国特色：2024年中国自驾游的主要陪伴人员为夫妻和孩子，占比都超过七成，其次是父母，占

比超四成，独自一人的微乎其微，这与欧美高比例的单人出游有巨大区别；中国自驾游的节点集中

小长假与周末，两者占比七成左右，其次是大长假与寒暑假，年假与随时不太高，估计能真正享受

年假的企业还不多吧；中国自驾游的周期集中2-3天，半径集中一两百公里，国庆更高点，集中

4-7天和200公里以上，春节恰恰相反，天数和半径都低于大盘，主要以城市周边游或周边城市游

为主；

中国自驾游需求的快速崛起，理论上会给路虎、jeep等海外自驾游品牌，福特烈马、丰田普拉多、

奔驰大G等海外自驾游产品，创造千载难逢的新机遇，但实际上并不是。目前真正抓住自驾游机遇

的，倒反是些并非专业自驾游的产品，诸如理想L系列、问界M系列等。上述现象与中国自驾游更

像走马观花式的家庭自驾游有关，家庭自驾游用户对产品的关注重点并非越野、操控等纯性能指

标，而是安全、空间、能耗等更普适性的卖点，例如中国自驾游用户可以容忍产品的越野能力差

点，但不能容忍座椅坐着不舒服。节能、舒适、空间等对海外自驾游产品而言，几乎都是死穴，

导致它们在华凸显尴尬；

之所以中国自驾游凸显走马观花式的家庭特征，与用户结构有关。2021-2024年，中国乘用车新车

市场的最大购车年龄段由30-34岁升至35-39岁，平均年龄升至40岁，以中青年和中年用户为主，

都属于家庭型用户。这部分用户上有老下有小，平时又很忙碌，就剩周末和节假日，带着一家人去

城郊走走，在欢声笑语中、在偕老扶幼中，享受下家庭的幸福。2025-2030年，中国购车主力或升至

40-45岁，仍是典型的中年家庭用户，仍需要大量理想、问界等适合走马观花式的家庭自驾游产品。
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数据来源：腾易研究院
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有中国特色的自驾游机遇，大概率会率先爆发于高端车市
从旅游额度、次数、单次额度与旅收比，高端品牌都遥遥领先

由快速恢复的旅游，实实在在滋生出了自驾游之新机遇，且该机遇非常有中国特色，那这样一个

非常有中国特色的家庭型自驾游新机遇，究竟会在哪个细分车市率先爆发？大概率就是高端车市，

因为2024年该细分车市的旅游消费遥遥领先：户均支出额度4.93万元，大幅高于普通品牌的1.11

万元和入门品牌的0.64万元；旅游次数高达7.60次，大幅高于普通品牌的3.17次和入门品牌的

2.37次；单次额度高达0.65万元，大幅高于普通品牌的0.35万元和入门品牌的0.27万元；旅收比

高达13.68%，大幅高于普通品牌的5.68%和4.89%；

众所周知，在过往二三十年，中国高端车市都由奥迪、奔驰、宝马绝对主导，且主力产品的核心

卖点并非自驾游。一旦压抑已久的自驾游诉求，突然在高端车市出现像火山爆发一样的走势，对

该细分车市的冲击或重塑一定是非常剧烈的，哪怕受益的车企，也可能完全想象不到幸福来得会

这么突然，至于那些安于现状的车企，完全有可能都不知道自己是怎么死的。



2024年
各类别品牌户均旅游开支(万元)

2024年
各类别品牌户均旅游次数(次)

数据来源：腾易研究院
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疫情后主打有中国特色的家庭自驾游的理想、问界等新锐品牌
快速抓住了高端车市的新机遇，并强势冲击了BBA的主导地位

前面分析更像理论推演，接下来我们看具体实战。2020-2025上半年，在挑战BBA主导的中国高

端车市传统格局方面，大体出现了两股势力，一股以特斯拉、小米为代表，主打纯电产品，聚焦上

下班、代步之等城市型家用场景，采取从正面狙击奥迪、奔驰、宝马等传统高端品牌的战术，即用

户要么买奥迪A4L要么买小米SU7，要么买奥迪Q5L要么买Model Y，创造了非此即彼的替代型竞

争模式。另一股以理想、问界和坦克为代表，主打大节能产品，聚焦家庭自驾游场景，采取从两翼

包抄BBA等传统高端品牌的战术，即买了34C、56E的用户，可以增换购辆理想L系、问界M系，

创造了由此及彼的升级型竞争模式；

截至2025上半年，两股势力都取得了巨大成功，特斯拉的销量已经非常逼近BBA，理想紧随其后，

下半年小米、问界都有新爆款产品，都可能强势发力，并逼近BBA。除了BBA遭遇重创外，最倒霉的

当属第二阵营的传统高端品牌，2025上半年除了雷克萨斯，全被“请”出了销量排行TOP10；

也就短短的五六年时间，BBA等传统高端车市的主导地位，经历了从遥不可及到风雨飘摇的巨大演

变。虽然那些新竞品的外观多少有些 “大湾区揽胜”、“杭州湾库里南”等高仿之嫌，但骨子里都

有颗中国心，即中国用户想要什么，它们就造什么。虽然不少海外高端品牌都有百年历史的沉淀，

但对中国用户的家庭自驾游需求几乎是置若罔闻；

豪华是一种沉淀，但如果仅沉淀出了傲慢，这样的豪华也会黯然失色。从模仿到创新虽然有些卑微和

曲折，但只要心里时刻惦记着用户的需求，也能造出熠熠生辉的豪华车。
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2025-2026年
会有更多新锐高端品牌布局家庭自驾游产品
自驾游需求将重塑中国高端车市的新赛道

近五六年，在挑战ABB等中国高端车市传统主导力量的过程中，涌现了特斯拉、小米和理想、问界分

别主导的两股新势力，再结合2025-2026年广大新锐高端品牌的产品布局与高端车市的销量走势看，

中国高端车市很有可能迎来“自驾游为主代步家用为辅主”的全新消费时代，这是继从商务行政向高

端家用转型后，中国高端车市的再次转型升级；

从纯电阵营看，特斯拉接下来布局的Model Y L和蔚来加码的乐道L90和L80，都是瞄着家庭自驾游

市场去的。小米更直接，一不装二不休，第三款直接投放大增程SUV，一步到位角逐家庭自驾游车

市。继大型MPV MEGA之后，虽然理想仍会加码i8等纯电产品，但这些产品无一例外都是为了精

耕细作家庭自驾游车市；

除了代表性品牌，极氪、领克、腾势、方程豹、阿维塔、智己、岚图等广大高端车市的参与者，在

2025-2026年都会重点投放家庭自驾游产品，问界M8、领克900、极氪9X、方程豹钛7等任何一款

新产品，都可能让BBA束手无策，都可能成为压垮BBA销量领先位置的最后一根稻草；

高端车市变了，唯有与时俱进者，才能留在牌桌上。理论上百年沉淀不应成为BBA的历史包袱，而

是厚积薄发的战略支点，BBA唯一需要坚持做的，可能就是每天多问句自己：中国人想买什么，我

能做什么。
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2025-2030年
崛起于高端车市的有中国特色的家庭自驾游浪潮，将加速下沉
主流车企跃跃欲试，“新世界大战”跃然纸上

疫情后中国旅游快速复苏，大盘户均开支破万元，购车家庭高达1.83万元，快速复苏的旅游能否孕育

出中国车市的新机遇？从旅游额度、次数、单次额度与旅收比看，高端品牌都遥遥领先，另外旅游极

易滋生出自驾游需求，以及中国式自驾游高度呈现家庭特征，基本预判由旅游滋生出的有中国特色的

家庭自驾游机遇，大概率会率先爆发于高端车市。从实际表现看，疫情后主打家庭自驾游的理想、问

界等新锐高端品牌的市场销量纷纷爆发式增长，不仅强势冲击了BBA在中国高端车市的主导地位，而

且彻底粉碎了由海外高端品牌构建的第二阵营。2025-2026年，将有更多新锐高端品牌布局自驾游

车市，大概率会彻底颠覆BBA主导的中国高端车市的传统竞争格局，继行政、商务、高端家庭后，自

驾游将成为中国高端车市的新主赛道；

家庭型自驾游在搅局高端车市之际，其于2025-2030年也会加速下沉，冲击普通与入门车市的传统

竞争格局。近几年，哈弗、捷途、北京越野等少部分品牌，丰田的MPV、大众的SUV、别克的MPV

等少部分车型，或多或少都已受益过家庭自驾游机遇，2025-2026年，大众、丰田、吉利、比亚迪

等广大主流品牌，也会重点布局有中国特色的家庭自驾游车市；

从高端到主流到入门，围绕家庭自驾游赛道，一场重塑中国车市整体竞争格局的“世界大战”已

跃然纸上。无论谁成为新的领导者，这场围绕家庭自驾游爆发的“新世界大战”，都有利于电气

化与智能化的加速落地，都有利于密切人、车、生活的结合度，都有利于提升中国购车用户的生

活品质，都有利于卷出中国车市的新高度。如果说满足孩子需求是中国家庭车市最大的内涵，自

驾游就是最好的外延，两者共同丰富中国家庭车市，不断锐化中国特色。



中国家庭自驾游车市消费特征模拟图

自驾游车市演变模拟图
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腾易研究院定位：非商业数字化车市智库
腾易研究院使命：助力易车客户更好读懂中国车市

目前腾易研究院不做商业报告，全力为车企、经销商等易车客户赋能；
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新物种
（非商业数字

化智库)

优点：高效/专业/

缺点：封闭/ 功利

性质：商业项目

效用：提升决策/背锅侠

优点：广而告之

缺点：深度有限

性质：流量转换

效用：促进销售

优点：取长补短；缺点：合作有限

性质：观点传播；效用：提升影响

特征：传播意识、提炼能力、受众基础

价值：
对大众媒体圈有引导价值，
实现长效互动；
对商业提炼圈有合作价值，
促成长效配合；
对客户受众圈有信任价值，

媒体正努力强化数据分析与
行业权威性，提升与车企的
合作高度，如腾易成立腾易
研究院等

车企、经销商等正强化自身数据体系建设与行业
洞察能力，减少对外依赖，抢夺存量先机，如目
前各大主机厂正抓紧建设各自的用户数据体系与
打通各部门数据

基于易车的数据优势，腾易研究院的核心特征，就是用数据说话，就事论事，有
一说一；

我们观点未必对，行业分析仁者见仁智者见智，不足之处，大家多指点与批评，让
我们求同存异。

咨询等机构正强化数据挖
掘能力与行业权威性，提
升行业公信力与客户影响
力，如麦肯锡的季刊



汽车行业巡回交流项目——洞若观火

交流主题：解码购车家庭的财富账本

交流时间：2025年5月-2025年11月

交流对象：以车企、经销商等易车的客户
          为主，一对一交流

报名方式：微信号yicheresearch
（请提供姓名+职务+企业+手机）

汽车行业分析系列书籍——《见微知著》

获取方式

车企、经销商等腾易科技广大客户，
可向腾易科技服务人员索取；

非腾易科技客户的读者，可联系腾易
研究院  (微信号：yicheresearch)

      《见微知著2025上》全面围绕“购车诉求”课题，深入探究智驾、品牌、价格、

能耗、静谧、动力、造型、空间、越野等具体点的演变，助力车企避免盲目跟风，和

有效提炼自身核心卖点。 

         2025年5月-2025年11月，腾易研究院将正式启动第十期“洞若观火”汽车

行业走势分析巡回交流项目，本期的核心主题为“解码购车家庭的财富账本”，助

力车企更好了解用户消费能力与消费特征。 
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